
10-04-2023

1

Konklusion:

VERDENS BEDSTE FØDEVARER
Indmeldelse?: www.verdensbedstefodevarer.dk

Vision
“Vi vil gennem dialog og viden engagere danskerne om en visionær og bæredygtig fødevareproduktion”

Mission
“Vi vil styrke kendskabet til dansk mad og fødevareproduktion samt højne kvaliteten, 

bæredygtigheden, dyrevelfærden og arbejdsmiljøet i produktionen. Det vil vi gøre ved at være et forum for 

faktabaseret dialog…. 

-To bøger uddyber vores tanker ☺:

Der er nok –
At brødføde 9 milliarder mennesker –
udfordringer, muligheder og trusler ved industriel fødevareproduktion(AAU 2020)

-Involverer forbrugerne i mad

-Madens historie, sundhed og smag

-Ingen kan løfte dette alene

Sælg historien 
- om landbrugsprodukter med passion

Principperne i bogen bruges i Arla Sales Academy(?) – Har endnu 
større potentiale ift. organisationen (2015)
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Konklusion:Kan og skal 

Rød Dansk Malkeraces 
fortælling 
kommercialiseres?

Skal der tales mindre 
om pris og mere om 
fakta der dækker 
forbrugerbehov?

Virksomhedsniveau

Mærkevareværdi/marketing

Salg og kundekontakt

Branche-
foreninger

og 

interesse-
organisa-
tioner

Omverden: Forbruger, shopper & politiker

Påvirknings-
niveau i 

kommer-
cialisering af 
bæredygtig-

hed

RDM mælk/kød: 

Lurpak potentiale ?

RDM som bannerfører for diversitet, sundhed og 

robusthed?

Landmandens/andelsselskabers 
udvidede rolle:

Fra: Høj volumen i produktions optimerede kg 

Til:   Høj volumen i produktions optimeret diversitet

2023-2123: 

- 500m-800m syge af diabetes



10-04-2023

3

Hvilken samtale ønsker prisorienterede 
eftertænksomme forbrugere ?

⁃ lav emission?

⁃ sundhed?

⁃ dyrevelfærd?

⁃ biodiversitetsbeskyttelse ? (afgrøder og avlsdyr).

Smag, tryghed, klima, 
Dyrevelfærd 
(Sundhed?) 

Rød Dansk Malkerace

Genetisk arbejde

‘Byfolks gode ven’

Diversitet i 
genpulje

A la Poppelgris i Irma

Unika

Løgismose
Fem Gårde

Brunbjerggård 

Kerne-, udvidet-, overordnet produkt

Næringstæt protein 
pga. aminosyrers 

sammensætning og 
avlsbiodiversitet?

Viking og Rød Dansk Malkeko

Indlægget kunne indeholde disse punkter, men du må gerne tilføje og 
justere.

>

> Vigtigheden i mælkeproteinet som ernæringskilde. 

>

> Hvad kan de som mælkeproducenter gøre for at tilpasse sig fremtidens 
krav, og hvad skal de blive bedre til?

>

> Hvad kan andelsselskaberne gøre, og hvad kan de blive bedre til?

>

> Hvilken vej skal kvægbruget rykke, for at gøre forbrugeren/politikkerne 
tilfredse?

>

> 1) Dyrevældfærd

> 2) Skal køerne på græs

> 3) Klima tiltag

> 4) Den røde malkeko RDM er den malkerace, der er mest robust overfor 

sygdomme og dermed dødelighed og antibiotika behandling. Kan det 
bruges til noget?

>

> 5) Må mælkeproducenten være stolte over det de producerer?

>

Ernæring: Aminosyrer/flavonider

At sælge jer selv

At involvere ansatte

Ja – DVF er vigtigt (min 

påstand, disneyficering )

Blive dygtige til at gøre viden 
åben – faktabaseret lobbyisme

1. Forlang tre hjerter – på butikken – hvis I 
leverer DVF

2. Køer skal på græs, hvis det fremmer 
dyrevelfærd… og vores sundhed

3. Nu er det klima…..
4. Antibiotika: dårlig historie 
5. Stolte: YES!!!!!!!!

Køer skal på græs, hvis det 
fremmer dyrevelfærd, 
vores sundhed og er god 
og kommerciel anvendelig 
kommunikation
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Tre genetiske kulturer:

- Middelhavskulturen

- Central Europisk jæger kultur

- Kaspisk Yamnaya steppe kultur

Et mix af mennesker der 
spiser og drikker det samme 
kød, mælk, brød, grøntsager 

osv. får konsekvenser for 
sundhed

Hvad gør vi for at fremme RDM ?

1. Skal/kan vi gøre ‘dyret’ til en konkurrenceparameter?

2. Hvorfor? (Differentieringsfaktor? Relevans for forbruger, nyt og 

spændende, giv forbrugere et bedre sprog osv.)

3. Hvordan?(EFU*/Gennemslag på marked (penetration))

4. Hvorved? (Brand og/eller Salgsargumenter?)

5. Hvor (Specialhandel, Irma, Meny, Føtex, Superbrugs, Discount)

6. Hvornår? (Timing,..EU/ESG kræver dette: NU)

Ja

Ja

Ja

Ja

Ja

Ja
*
Egenskaber
Fordel
Udbytte

VikingRed-strategi 2021 → 2024

SUNDHED OG VELFÆRD
- Behandlingsfrekvens reduceret for:

• yversundhed med 10 %
• generel sundhed med 5 %
• klovsundhed med 5 %

- Overlevelsesraten forbedret med 1 % enheder for:
• dødfødsler, ungdyr og køer

- Undersøgelse af modstandsdygtighed
- Polledekøbte tyre

• 25 % i 2022
• 35 % i 2024

- Bevare robusthed i forskellige produktionssystemer 
ved at opretholde en høj genetisk mangfoldighed

- Forøge fedt og protein i mælken
• Fedt: 0,10 % enheder
• Protein: 0,04 % enheder

KLIMAVENLIG
- Øget fodereffektivitet:

• inkludere økonomisk vægt af sparet foder i  
NTM
• udføre CFIT på VR-dyr når de kommercialiseres
• undersøge fremtidige muligheder for VR-
fodereffektivitet

- Metan-output:
• Udvikle et metanindeks

- Kødproduktion:
• Udskifte 33 % af insemineringer med VR-tyre ti l
Beef-on-Dairy

o 2022 - 15 % -> 2024 - 33 %

KOMMUNIKATION
- Øget fokus på VR kvaliteter til økologisk produktion
- Forøge lobbyisme for VR-relevante emner
- Bevare fokus på historiefortæl l ing og økonomiske 

fordele for VikingRed

FØRENDE INDEN FOR 
SAMARBEJDE

TILSLUTNING TIL DET NORDISKE AVLSSYSTEM
- Forøge samarbejdet med tre andre røde 

populationer i  verden
- Etablere formelt samarbejde med en anden rød 

population i  verden
- Give tre andre lande i verden mere kendskab ti l  

det nordiske avlssystem
- Undersøge muligheden for et lokalt total indeks -

baseret på det nordiske avlssystem 

SAMARBEJDE MED AVLSORGANISATIONER
- Styrke samarbejde mellem VR og DK, FI, SE 

raceforeninger
- Tilskynde ti l  et stærkere og ti lpasset samarbejde 

mellem DK, FI, SE raceforeninger
- Tilbyde internationale VR-orienterede 

begivenheder
• fx webinarer, uddannelse, dommere

- Søge indflydelse i  de vigtigste internationale røde 
organisationer:

• ERDB
• IRDBF
• WAF

SAMARBEJDE MED OPDRÆTTERE
- Forøge genomisk test uden for VG-området:

• 225 test / år betalt af VG
o 25 tyre og 200 hundyr

• 300 test / år betalt af landmænd
- Arbejde med NTM-dyr på højt niveau 
- Finde mindst 10 engagerede / loyale / ambitiøse 

VR-kvægbrugere (herunder krydsavlsbrugere) 
som “VR-ambassadører” på hvert 
hjemmemarked

STORE GENETISKE 
FREMSKRIDT

FORØGE NTM
- Forøge NTM med 4 enheder om året
- Holde indavl under gennemsnittet for de 

vigtigste malkeracer
- Opretholde en stor raceren population 

GENOMISK TEST
- Handyr:

• følge teoretiske retningslinjer for antal 
testresultater (2021 = 2800 tests)
• 85 % med resultat af bestilte test
• dage fra fødsel ti l  beslutning

o ugentligt - 40 dage
o månedligt - 75 dage

- Hundyr:
• 50 % test af fødte VR-kalve

o 2022 – 35 %, 2024 – 50 %
• 500 testede kalve i udlandet om året

o VG 200 test
o Lokale landmænd 300 test

AVLSTEKNOLOGIER
- Produktion af embryoner om året

• 2400 VG embryoner
• 1650 overførsel af embryoner i  felten

- Arbejde for legalisering af i lægning af VR-
embryoner i  økologiske besætninger (naturlig 

brunst)
- Øge brug af X-Vik på hjemmemarkedet ti l  40 %:

• 2021 – 15 %, 2022 – 22 %
• 2023 – 30 %, 2024 – 40 %

- Monogene egenskaber:
• handlingsplan for alle kendte VR-monogene 
egenskaber
• arbejde for at inkludere alle VR-monogene 
egenskaber i  den genomiske chip

VÆR ATTRAKTIV INDEN 
FOR KRYDSNINGSSAVL

FORØGELSE AF SALG AF VR-SÆD (OMSÆTNING)
- Eksport skal stige 15 % år ti l år 
- HM 15 % år ti l  år for krydsavl
- HF raceprocent maks. 12,5 % for købte tyre
- Undersøge fordele / ulemper ved “En VR-
stambog”
- Monogene egenskaber hos købte tyre:

• Kappa kasein - "E"-allel udfases
• Betakasein - A2A2 steg 2,5 % enheder per år 
• Pollede - 35 % (25 % i 2022)

GENOMISK SELEKTION
- 25.000 globale genomiske test af krydsninger på 
NTM
- Kommercialisering af genomiske tests på 

krydsninger (inkl. VR) i  2022
- Profi l  selektion - minimum antal købte tyre pr. år:

• Større krop (brystbredde / kropsdybde) -
12,5 %
• M-Indeks +100 - 25 %
• Økologisk (sundhed / frugtbarhed) - 25 %
• Krydsningsavl - 37,5 %

VR-VÆRDI-DOKUMENTATION I KRYDSNINGSAVL
- Gennemføre værdidokumentation i 

krydsningsavl, hvor VR er inkluderet på relevante 
markeder

- Søge mere viden om fodereffektivitet i  
krydsningsavl med VR

1GRØN PROFIL

Ubrugt 
kommunikationspotentiale

Fra familien Søgård ! ☺☺☺
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Omsæt strategi til målrettet 
kommercialisering: Brand og/el. Detailhandel? 

VikingRed-strategi 2021 → 2024

SUNDHED OG VELFÆRD
- Behandlingsfrekvens reduceret for:

• yversundhed med 10 %
• generel sundhed med 5 %
• klovsundhed med 5 %

- Overlevelsesraten forbedret med 1 % enheder for:
• dødfødsler, ungdyr og køer

- Undersøgelse af modstandsdygtighed
- Polledekøbte tyre

• 25 % i 2022
• 35 % i 2024

- Bevare robusthed i forskellige produktionssystemer 
ved at opretholde en høj genetisk mangfoldighed

- Forøge fedt og protein i mælken
• Fedt: 0,10 % enheder
• Protein: 0,04 % enheder

KLIMAVENLIG
- Øget fodereffektivitet:

• inkludere økonomisk vægt af sparet foder i  
NTM
• udføre CFIT på VR-dyr når de kommercialiseres
• undersøge fremtidige muligheder for VR-
fodereffektivitet

- Metan-output:
• Udvikle et metanindeks

- Kødproduktion:
• Udskifte 33 % af insemineringer med VR-tyre ti l
Beef-on-Dairy

o 2022 - 15 % -> 2024 - 33 %

KOMMUNIKATION
- Øget fokus på VR kvaliteter til økologisk produktion
- Forøge lobbyisme for VR-relevante emner
- Bevare fokus på historiefortæl l ing og økonomiske 

fordele for VikingRed

FØRENDE INDEN FOR 
SAMARBEJDE

TILSLUTNING TIL DET NORDISKE AVLSSYSTEM
- Forøge samarbejdet med tre andre røde 

populationer i  verden
- Etablere formelt samarbejde med en anden rød 

population i  verden
- Give tre andre lande i verden mere kendskab ti l  

det nordiske avlssystem
- Undersøge muligheden for et lokalt total indeks -

baseret på det nordiske avlssystem 

SAMARBEJDE MED AVLSORGANISATIONER
- Styrke samarbejde mellem VR og DK, FI, SE 

raceforeninger
- Tilskynde ti l  et stærkere og ti lpasset samarbejde 

mellem DK, FI, SE raceforeninger
- Tilbyde internationale VR-orienterede 

begivenheder
• fx webinarer, uddannelse, dommere

- Søge indflydelse i  de vigtigste internationale røde 
organisationer:

• ERDB
• IRDBF
• WAF

SAMARBEJDE MED OPDRÆTTERE
- Forøge genomisk test uden for VG-området:

• 225 test / år betalt af VG
o 25 tyre og 200 hundyr

• 300 test / år betalt af landmænd
- Arbejde med NTM-dyr på højt niveau 
- Finde mindst 10 engagerede / loyale / ambitiøse 

VR-kvægbrugere (herunder krydsavlsbrugere) 
som “VR-ambassadører” på hvert 
hjemmemarked

STORE GENETISKE 
FREMSKRIDT

FORØGE NTM
- Forøge NTM med 4 enheder om året
- Holde indavl under gennemsnittet for de 

vigtigste malkeracer
- Opretholde en stor raceren population 

GENOMISK TEST
- Handyr:

• følge teoretiske retningslinjer for antal 
testresultater (2021 = 2800 tests)
• 85 % med resultat af bestilte test
• dage fra fødsel ti l  beslutning

o ugentligt - 40 dage
o månedligt - 75 dage

- Hundyr:
• 50 % test af fødte VR-kalve

o 2022 – 35 %, 2024 – 50 %
• 500 testede kalve i udlandet om året

o VG 200 test
o Lokale landmænd 300 test

AVLSTEKNOLOGIER
- Produktion af embryoner om året

• 2400 VG embryoner
• 1650 overførsel af embryoner i  felten

- Arbejde for legalisering af i lægning af VR-
embryoner i  økologiske besætninger (naturlig 

brunst)
- Øge brug af X-Vik på hjemmemarkedet ti l  40 %:

• 2021 – 15 %, 2022 – 22 %
• 2023 – 30 %, 2024 – 40 %

- Monogene egenskaber:
• handlingsplan for alle kendte VR-monogene 
egenskaber
• arbejde for at inkludere alle VR-monogene 
egenskaber i  den genomiske chip

VÆR ATTRAKTIV INDEN 
FOR KRYDSNINGSSAVL

FORØGELSE AF SALG AF VR-SÆD (OMSÆTNING)
- Eksport skal stige 15 % år ti l år 
- HM 15 % år ti l  år for krydsavl
- HF raceprocent maks. 12,5 % for købte tyre
- Undersøge fordele / ulemper ved “En VR-
stambog”
- Monogene egenskaber hos købte tyre:

• Kappa kasein - "E"-allel udfases
• Betakasein - A2A2 steg 2,5 % enheder per år 
• Pollede - 35 % (25 % i 2022)

GENOMISK SELEKTION
- 25.000 globale genomiske test af krydsninger på 
NTM
- Kommercialisering af genomiske tests på 

krydsninger (inkl. VR) i  2022
- Profi l  selektion - minimum antal købte tyre pr. år:

• Større krop (brystbredde / kropsdybde) -
12,5 %
• M-Indeks +100 - 25 %
• Økologisk (sundhed / frugtbarhed) - 25 %
• Krydsningsavl - 37,5 %

VR-VÆRDI-DOKUMENTATION I KRYDSNINGSAVL
- Gennemføre værdidokumentation i 

krydsningsavl, hvor VR er inkluderet på relevante 
markeder

- Søge mere viden om fodereffektivitet i  
krydsningsavl med VR

1GRØN PROFIL

‘Push’..NU.. eller 
‘Pull’..over 

5 år ?

Nyt produkts indtrængning på markedet: 
1-5 år Brand el. Detailhandel ? (Pull eller Push)

8) Super discount…

3) Irma

4 Meny

5)  Føtex

7) Netto/Rema

6) Bilka/Superbrugsen
2) Magasin

1) Specialhandel

Men for at dette kan lade sig gøre skal noget ske først – i 
hele branchen 

Sælg historien (eks. næringstæthed)

til ‘os selv’ som fødevareindustri
(250.000 KOLLEGAER ):

Fakta:

BEGEJSTRING og produktviden er 
‘Direktørens’ ansvar

Fordel:

UDBREDT FIRMAGEJST ‘puster ånd’ i 
omverden

Udbytte:

Positivitet kvæler negativt narrativ EKSEMPLER…..

….Plus fibre

1kg Co2 1kg Co2

Fortælling om næringstæthed og andre egenskaber i 
Animalsk protein og plante protein skaber positivt engagement

INSPIRATION:               FAO, GAIN, JH 2022

‘Karolinegejst’
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ESG: Altruisme (Uselvisk)

Environment: Lov/etik

Social: Lov/etik

Governance: Lov/politik

Klima: Altruisme ? (uselvisk handling)

Biodiversitet: Altruisme ? (uselvisk handling)

Dyrevelfærd (lov/altruisme)

Miljø (lov/altruisme)

Arbejdsmiljø (lov/altruisme)

Kommercialisering: 

Uselviske handlinger - i kapitalistisk sammenhæng skal fremme værdi

Årsag

Produktivitetsfremmende investeringer reduceres ift. til ‘Good Feeling’

Udvidet lov- og 
samfundsfremmende landskab

Dyrevelfærd (lov/altruisme) –

byg videre på Arla Gården+ Ernæring

ESG er en ny vigtig konkurrence parameter

I har allerede gjort det.
Eks. på uselvisk handling: Arla Gården
• Arla gården blev brugt til at fremme salget i Rest of World/Arla

• Bæredygtighed blev derfor naturligt for os at gå videre med 
(International har RoW netop vundet prisen for bedste 
kommercialisering)

• Nye områder for uselviske handlinger vil stå i kø ud fra EU’s 
retningslinjer for ESG på ryggen af FN17: Hvad gør du for samfundet ?.

√
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Klassisk salgsteknik brugt af Irmas 
marketingafdeling:

Mælk fra Søgård

Lille ko (?)

God smag

Producerer mindre mælk(?)

Positiv oplevelse skaber genkøb 
(Glæde 3)

Koen belastes mindre
(Dyrevelfærd/social (4-5))

Egenskab Fordel Udbytte

Tyrekalve lever et godt liv
Disneyficering af dyr

(Jeg føler jeg udlever mig selv5)
‘Glad tyrekalv kalv’

Bruges dette generelt i Fødevareindustrien – NEJ - bør være et krav

VikingRed-strategi 2021 → 2024

SUNDHED OG VELFÆRD
- Behandlingsfrekvens reduceret for:

• yversundhed med 10 %
• generel sundhed med 5 %
• klovsundhed med 5 %

- Overlevelsesraten forbedret med 1 % enheder for:
• dødfødsler, ungdyr og køer

- Undersøgelse af modstandsdygtighed
- Polledekøbte tyre

• 25 % i 2022
• 35 % i 2024

- Bevare robusthed i forskellige produktionssystemer 
ved at opretholde en høj genetisk mangfoldighed

- Forøge fedt og protein i mælken
• Fedt: 0,10 % enheder
• Protein: 0,04 % enheder

KLIMAVENLIG
- Øget fodereffektivitet:

• inkludere økonomisk vægt af sparet foder i  
NTM
• udføre CFIT på VR-dyr når de kommercialiseres
• undersøge fremtidige muligheder for VR-
fodereffektivitet

- Metan-output:
• Udvikle et metanindeks

- Kødproduktion:
• Udskifte 33 % af insemineringer med VR-tyre ti l
Beef-on-Dairy

o 2022 - 15 % -> 2024 - 33 %

KOMMUNIKATION
- Øget fokus på VR kvaliteter til økologisk produktion
- Forøge lobbyisme for VR-relevante emner
- Bevare fokus på historiefortæl l ing og økonomiske 

fordele for VikingRed

FØRENDE INDEN FOR 
SAMARBEJDE

TILSLUTNING TIL DET NORDISKE AVLSSYSTEM
- Forøge samarbejdet med tre andre røde 

populationer i  verden
- Etablere formelt samarbejde med en anden rød 

population i  verden
- Give tre andre lande i verden mere kendskab ti l  

det nordiske avlssystem
- Undersøge muligheden for et lokalt total indeks -

baseret på det nordiske avlssystem 

SAMARBEJDE MED AVLSORGANISATIONER
- Styrke samarbejde mellem VR og DK, FI, SE 

raceforeninger
- Tilskynde ti l  et stærkere og ti lpasset samarbejde 

mellem DK, FI, SE raceforeninger
- Tilbyde internationale VR-orienterede 

begivenheder
• fx webinarer, uddannelse, dommere

- Søge indflydelse i  de vigtigste internationale røde 
organisationer:

• ERDB
• IRDBF
• WAF

SAMARBEJDE MED OPDRÆTTERE
- Forøge genomisk test uden for VG-området:

• 225 test / år betalt af VG
o 25 tyre og 200 hundyr

• 300 test / år betalt af landmænd
- Arbejde med NTM-dyr på højt niveau 
- Finde mindst 10 engagerede / loyale / ambitiøse 

VR-kvægbrugere (herunder krydsavlsbrugere) 
som “VR-ambassadører” på hvert 
hjemmemarked

STORE GENETISKE 
FREMSKRIDT

FORØGE NTM
- Forøge NTM med 4 enheder om året
- Holde indavl under gennemsnittet for de 

vigtigste malkeracer
- Opretholde en stor raceren population 

GENOMISK TEST
- Handyr:

• følge teoretiske retningslinjer for antal 
testresultater (2021 = 2800 tests)
• 85 % med resultat af bestilte test
• dage fra fødsel ti l  beslutning

o ugentligt - 40 dage
o månedligt - 75 dage

- Hundyr:
• 50 % test af fødte VR-kalve

o 2022 – 35 %, 2024 – 50 %
• 500 testede kalve i udlandet om året

o VG 200 test
o Lokale landmænd 300 test

AVLSTEKNOLOGIER
- Produktion af embryoner om året

• 2400 VG embryoner
• 1650 overførsel af embryoner i  felten

- Arbejde for legalisering af i lægning af VR-
embryoner i  økologiske besætninger (naturlig 

brunst)
- Øge brug af X-Vik på hjemmemarkedet ti l  40 %:

• 2021 – 15 %, 2022 – 22 %
• 2023 – 30 %, 2024 – 40 %

- Monogene egenskaber:
• handlingsplan for alle kendte VR-monogene 
egenskaber
• arbejde for at inkludere alle VR-monogene 
egenskaber i  den genomiske chip

VÆR ATTRAKTIV INDEN 
FOR KRYDSNINGSSAVL

FORØGELSE AF SALG AF VR-SÆD (OMSÆTNING)
- Eksport skal stige 15 % år ti l år 
- HM 15 % år ti l  år for krydsavl
- HF raceprocent maks. 12,5 % for købte tyre
- Undersøge fordele / ulemper ved “En VR-
stambog”
- Monogene egenskaber hos købte tyre:

• Kappa kasein - "E"-allel udfases
• Betakasein - A2A2 steg 2,5 % enheder per år 
• Pollede - 35 % (25 % i 2022)

GENOMISK SELEKTION
- 25.000 globale genomiske test af krydsninger på 
NTM
- Kommercialisering af genomiske tests på 

krydsninger (inkl. VR) i  2022
- Profi l  selektion - minimum antal købte tyre pr. år:

• Større krop (brystbredde / kropsdybde) -
12,5 %
• M-Indeks +100 - 25 %
• Økologisk (sundhed / frugtbarhed) - 25 %
• Krydsningsavl - 37,5 %

VR-VÆRDI-DOKUMENTATION I KRYDSNINGSAVL
- Gennemføre værdidokumentation i 

krydsningsavl, hvor VR er inkluderet på relevante 
markeder

- Søge mere viden om fodereffektivitet i  
krydsningsavl med VR

1GRØN PROFIL

EFU under ‘Grøn profil’ - Viking:

Genetisk mangfoldighed

Øget fodereffektivitet

Robuste dyr

Udfører CFIT ved 
kommercialisering 

Dyrevelfærd el. 
Gårdejerudbytte ?

Godt for gårdejer/klima/metan 
(?)

Egenskab Fordel Udbytte

Historiefortælling Øget økonomi for VikingKendskab 

• Hvad med forbrugerne ?

• De handlende i butikkerne ?

• Detailkunderne ?

5 Vækst 

4 Brands 

3 Omdømme

2Dyrevelfærd

1 Pris

Faktiske observationer 6.2.2023 hos Kaare Larsen:
Det ubrugte kommunikationspotentiale ?

• Observationer/laves til fakta info, fordele, udbytte.:

RDM giver 10% mere kasein og større osteptoduktion(Co2)

Arla andel: 5% af total mælk, 10% af mærkevaremælk, 20% af ost (= relativt lavt Co2)

Vs. Holstein

⁃ Temperament flegmatiske, nem håndtering, godt for ansatte, (dyrevelfærd)

⁃ Dobbeltformålsko: mælk og kødproduktion. Kød sidder på de rigtige steder(Co2)
(Vs. Holstein)

Kooverlevelse: højest(dyrevelfærd)

Stærkere: all round i balance i avlsarbejde($)

Alle arbejder med højt etisk niveau: men vi går efter koncentreret mælk(5 i Maslov)

⁃ Prot/fedt: Ko skal bære færre kg:

Undgår voldsom belastning: v 25 mod 30 kg.(5)

Mindre vand flyttes fra ejendom: Co2(2)

⁃ Klovsundhed:
Lav sårbarhed v. skarpe sten på gulv og natur(græs med sten) bedre qua horn (sort er stærkt lyst er sårbart)
Dyrevelfærd(1/2/3/4/5)

⁃ Yverbetændelse: people/stald(Søren kan finde om vi har lavere frekvens vs andre)

Rasmus modsat gen: man kommer ikke foran ved at gå i andres fodspor og værdier i RDM går godt ved KLs egne værdier(5)
(Æstetik/etik)

Værdier ved tre racer:

Total økonomi er ens på jersey, holst. rdm,
($1)
Men værdier er forskellige:

⁃ Kødværdi (RDM)(1 & 5)
⁃ Dødlighed (Holstein)(2)
⁃ Kalvefeber (kalk fra krop til kælvning går fra blod giver muskellammelser ved kælving og dødlighed stiger)(2)
⁃ Fedt
⁃ Protein
⁃ Holdstein mest mælk: 800 kg (faststof?) år men…det er hårdt og de er nervøse
⁃ Meget med manden at gøre men Holstein panikker hurtigt
⁃ Gi’r risiko for arbejdsskade(3)
⁃ Nervøsitet og pludselige bevægelser gør at det går galt(2)
⁃ I klovbeskæringsboks betyder det at de eks. kan brække benet når de hopper(3)

• ⁃ Nervøsitet og pludselige bevægelser gør at det går galt(2)
⁃ I klovbeskæringsboks betyder det at de eks. kan brække benet når de hopper(3)
⁃ Vi mennesker skal ned i deres tempo og det er ikke omvendt(5)
⁃ Kalve er gode til at vækste kød: tyrekalve har derfor en værdi (Jersey skyder alle tyrekalve: dårlig historie 
fordi de ikke har værdi)(3)
⁃ Holstein er så malkepræget at dem som køber dyr ikke gider kalve mere - stort set(3)
⁃ Dyr er lavere end Holstein og kortere - men den RDM vejer dog i slagtet tilstand 20kg mere på en tyrekalv -
(1/2/3/4/5)
⁃ Der skal være efterspørgsel på det jeg laver (ellers gider jeg ikke)(5)
⁃ Blindtest på oksekød vinder malkeko - de kan spise hvad de vil - men i længere tid sørger man for de ikke 
bliver for fede(3/4)
⁃ Ved sidste kalv malkes og fedes RDM op og har lige så unge fibre som kødkvæg (som slagtes v. 13 mdr). 
(4)
⁃ RDM godt kød på de gode sider(4)
⁃ Udskiftnings pct på 30% (1/2)
⁃ Avlsarbejde tager udgangspunkt i det (v 28% giver det et overskud som f.eks. Kvier som kan sælges)(1)
⁃ 70 % af kalve (ikke kønssorteret sæd) bruges ikke (3)
⁃ 85% sæd til KLs RDM er fra kødkvægsdyr(4/5)
⁃ Tillæg på kød som sidder de rigtige steder (malkekøer rekrutteres fra bedste kvier)(1)
⁃ Bedste kvier bruges der kønskvoteret sæd på (1/3/5)
⁃ Avlsmaterialet kommer fra Viking (avlsarbejde) (3)
⁃ Ko på 10 år er 30% tilbage i genetik og ved dårlig genetik tages de ud(1)
⁃ Mælkesmag: cremet(3)
⁃ Særlig god som økologisk (4)
⁃ Har potentiale (5)

Andre observationer:

•
⁃ Dyreskue gør, at du laver modeldyr, får gode snakke, eksponeret, konkurrence (indbyrdes landmænd som 
dog er blevet mindre, men publikum har mere opmærksomhed på den enkelte), og det sætter en højere 
standard årligt, positiv for dyret (soler sig lidt og det modsatte) som dog falder ind i flokken igen

Hjerte to mælk (12-24 timer sammen). Kalven er lige glad. Jo kortere tid sammen jo mindre stærk er bånd.

V. Flere måneder samvær er borttagning værre. Dårlige og gode køer til at passe kalve.

Måske krav til 30 dage i fremtid.

Som vuggestue. Vi afleverer også vores små børn.

Pels er længere v. udeliv

Faldende tem. stiger fedt/pro og omvendt.

Koncentreret mælk giver større energi/ og vand v sommer

Ligge ‘Sand’: poppet sand - tyrkisk sten og overskud som ikke popper falder ned.

600g pr liter mod 1,6kg så køer mærker det ikke og bruger ikke børster.

•
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Observationer/laves til Egenskaber (fakta), Fordele, Udbytte.:

A) RDM giver 10% mere kasein og større osteproduktion(Co2)

Arla andel: 5% af total mælk, 10% af mærkevaremælk, 20% af ost (= relativt lavt Co2)

Vs. Holstein

Temperament flegmatiske, nem håndtering, godt for ansatte, (dyrevelfærd)

B) Dobbelt-formåls-ko: mælk og kødproduktion. Kød sidder på de rigtige steder(Co2)
(Vs. Holstein)

Ko overlevelse: højest(dyrevelfærd)

Stærkere: allround i balance i avlsarbejde($)

C) Alle arbejder med højt etisk niveau: men vi går efter koncentreret mælk(5 i Maslov)

Prot/fedt: Ko skal bære færre kg:

D) Undgår voldsom belastning: v 25kg mod 30 kg. mælk(5)

Mindre vand flyttes fra ejendom: Co2(2)

Klovsundhed: Lav sårbarhed v. skarpe sten på gulv og natur(græs med sten) bedre qua horn (sort er stærkt lyst er sårbart)
Dyrevelfærd(1/2/3/4/5)

Yverbetændelse: people/stald(Søren kan finde om vi har lavere frekvens vs andre)(3 ?)

Værdier ved tre racer:

Total økonomi er ens på jersey, holst. rdm,($1)

Men værdier er forskellige:

⁃ Kødværdi (RDM)(1 & 5)

⁃ Dødelighed (ift. Holstein)(2)

⁃ Kalvefeber (kalk fra krop til kælvning går fra blod giver muskellammelser ved kælving og dødlighed stiger)(2)

⁃ Fedt/ Protein(1,2,3,4,5)

⁃ Holdstein mest mælk: 800 kg (faststof?) år men…det er hårdt og de er nervøse(3)

⁃ Meget med manden at gøre men Holstein panikker hurtigt(3)

⁃ Gi’r risiko for arbejdsskade(3)

⁃ Nervøsitet og pludselige bevægelser gør at det går galt(2)

⁃ I klovbeskæringsboks betyder det at de eks. kan brække benet når de hopper(3)

⁃ Vi mennesker skal ned i deres tempo og det er ikke omvendt(5)

⁃ Kalve er gode til at vækste kød: tyrekalve har derfor en værdi (Jersey skyder alle tyrekalve: dårlig historie fordi de ikke har værdi)(3)

⁃ Holstein er så malkepræget at dem som køber dyr ikke gider kalve mere - stort set(3)

• ⁃ Dyr er lavere end Holstein og kortere - men den RDM vejer dog i slagtet tilstand 20kg mere på en tyrekalv - (1/2/3/4/5)

⁃ Der skal være efterspørgsel på det jeg laver (ellers gider jeg ikke)(5)

⁃ Blindtest på oksekød vinder malkeko - de kan spise hvad de vil - men i længere tid sørger man for de ikke bliver for fede(3/4)

⁃ Ved sidste kalv malkes og fedes RDM op og har lige så unge fibre som kødkvæg (som slagtes v. 13 mdr). (4)

⁃ RDM godt kød på de gode sider(4)

⁃ Udskiftnings pct på 30% (1/2)

⁃ Avlsarbejde tager udgangspunkt i det (v 28% giver det et overskud som f.eks. Kvier som kan sælges)(1)

⁃ 70 % af kalve (ikke kønssorteret sæd) bruges ikke (3)

⁃ 85% sæd til KLs RDM er fra kødkvægsdyr(4/5)

⁃ Tillæg på kød som sidder de rigtige steder (malkekøer rekrutteres fra bedste kvier)(1)

⁃ Bedste kvier bruges der kønskvoteret sæd på (1/3/5)

⁃ Avlsmaterialet kommer fra Viking (avlsarbejde) (3)

⁃ Ko på 10 år er 30% tilbage i genetik og ved dårlig genetik tages de ud(1)

⁃ Mælkesmag: cremet(3)

⁃ Særlig god som økologisk (4)

⁃ Har potentiale (5)

Faktiske observationer af kommerciel person hos 
Kaare Larsen 6.2.2023: Dyrevelfærd & ernæring*

Sunde dyr

Tilpas mælk pr. ko

Sikrer god mælk

Ingen stress

Næringstæthed (1,2,3,4,5)

Optimal smag (3,4,5,)

Egenskab Fordel Udbytte

Velvære i stalden ‘Dyr og menneske’ æstetik (4,5)God mad (kød og mælk) 

*afhænger af forbrugerundersøgelse

Meget lidt snak om pris
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Konklusion:Konklusion:

Rød Dansk Malkeko kan øge værdi og dynamik i fortællinger om mad ved 
at kommercialisere racen gennem alm. salg og marketing…..

Egenskaber….. ved RDM

Fordele…..        ved RDM racen

Udbytte…..       for kunde/forbruger ved RDM Sælg historien til vores kollegaer. Det sikrer positive fortællinger 
om VERDENS BEDSTE FØDEVARER på middagsborde i Danmark

VERDENS BEDSTE FØDEVARER
Indmeldelse: 

www.verdensbedstefodevarer.dk

https://verdensbedstefodevarer.dk/bliv-medlem/

Støt at fortællingen om dansk mad går fra 
‘Mol til Dur’.

Privat medlemskab: 300kr.
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